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l M I Kondycja gospodarstw domowych

Jaki charakter ma badanie ,,Kondycja gospodarstw domowych”?
Jest to badanie state, przeprowadzane na poczatku kazdego miesigca na losowo wybranej jednej osobie
w wieku 16 lat i wiecej w wylosowanym gospodarstwie domowym. Od 2004 r. jest to wspdlne badanie
Gtéwnego Urzedu Statystycznego i Narodowego Banku Polskiego.

Jaki jest cel badania?
Dzieki rzetelnie prowadzonym badaniom, jako spoteczeristwo mozemy pozna¢ m.in.:
e ocene ogdlnej sytuacji gospodarczej kraju i zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
e ocenezmian cen, poziomu bezrobocia, obecnej i przysztej sktonnosci do zakupdw ddbr trwatego uzytku,
e obecng i przyszta sktonnos¢ do oszczedzania,
e plany gospodarstw domowych dotyczace zakupu samochodu, mieszkania lub wybudowania domu.

Kto prowadzi badania?

Badanie , Kondycja gospodarstw domowych” realizowane jest na terenie catego kraju przez ankieteréw
statystycznych — pracownikéw urzeddéw statystycznych. Kazdy z ankieteréw na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego posiada legitymacje wystawiong przez Dyrektora Urzedu Statystycznego
w Poznaniu, a w razie jakichkolwiek watpliwosci tozsamos¢ ankietera mozna potwierdzi¢ telefonicznie
w Urzedzie pod numerem telefonu 61 27 98 302 i 61 27 98 356.

Kto uczestniczy w badaniach?

Badanie prowadzone jest metoda reprezentacyjna. Sposréd wszystkich gospodarstw domowych losowana
jest préba, ktdéra pozwala na uogdlnienie wynikdéw badania na wszystkie gospodarstwa. Poniewaz
uczestnicy badania sg dobierani losowo — kazdy mieszkaniec Polski ma réwne szanse znalez¢ sie w grupie
respondentéw — oséb odpowiadajgcych na pytania ankietera statystyki publicznej.

Czy mozna zidentyfikowa¢ respondenta?

Nie, nie mozna, poniewaz badanie jest anonimowe. Odpowiedzi nigdy nie sg taczone z danymi
poszczegdlnych cztonkéw gospodarstw domowych, takimi jak nazwisko czy adres. Poufnosé przekazanych
ankieterowi danych gwarantuje Ustawa o statystyce publicznej (Dz. U. Nr 88 z 1995 r. z pdzn. zm.), ktéra
mowi: ,,Zbierane i gromadzone w badaniach statystycznych statystyki publicznej dane jednostkowe (dane
osobowe dajgce sie powigzacé z konkretng osobq fizycznqg) i dane indywidualne (dajgce sie powigzac
z podmiotem gospodarczym) sq poufne i podlegajq szczegdlnej ochronie”.

Dlaczego warto wzig¢ udziat w badaniu ankietowym?

Najwazniejszymi wskaznikami, ktére wyliczane s na podstawie badania kondycji gospodarstw domowych,
s3: biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy biezgce tendencje zmian
w konsumpcji indywidualnej oraz wyprzedzajgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane
w najblizszych miesigcach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualne;j.

Co sie dzieje z odpowiedziami respondenta?

Wszystkie informacje zebrane w badaniu s3 dostepne jedynie dla pracownikéw statystyki publicznej
zobowigzanych do zachowania tajemnicy statystycznej. Po przeprowadzeniu analiz i opracowaniu danych
sg one publikowane w formie zbiorczych tablic wynikowych, diagramoéw, wykreséw czy map. Z wynikami
badan mozina zapoznaé sie korzystajagc z rocznikdw statystycznych, biuletyndw i innych publikacji
statystycznych, udostepnianych w formie papierowej, na ptytach CD oraz w internecie (www.stat.gov.pl).
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Czego dowiadujemy sie z ,,Badania kondycji gospodarstw domowych:

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogodlnej sytuacji Obecne W -
A i A N L skaznik
ankietowego gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: dokonywa- T
ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | nie waznych | o\ o e
Rok Kwartat miesigcach | 12 miesigcach | miesigcach | 12 miesigcach zakupéw BWUK
Miesiac a b c d e
W procentach
Miesiace
2015 01 -11,4 26 -232 -13,2 -8,3 -11,7
02 -14.3 59 -31,6 -19,5 -11,6 -16,6
03 142 58 28,8 18,4 148 -16,4
04 9,0 1,8 238 123 74 -10,9
05 -13,0 -4.8 -24 9 -145 -10,9 -13,6
06 -11,6 24 214 -5,1 -11,8 -10,4
07 -11,8 -19 -222 -9.6 -9,1 -10,9
08 -8,2 -06 -17.8 -48 -8,2 79
09 10,6 39 18,8 125 3,9 99
10 92 39 -19,1 114 3,3 94
11 -6,9 26 -10,4 -0.7 -4.0 -39
12 -8,1 26 -15,6 -14.6 -54 -9.3
2016 01 6,2 0.6 14,4 9.4 -5,7 -7.0
Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
Okres badania Zmiany sytuacji ) .. | Zmiany poziomu Wskaznik
ankietowego finansorveﬂos;o- Zmiany ogolne; bezrobocia Oszczedzanie | ufnosci
darstwa sytuacji ekono- (ze znakiem pieniedzy kon-
ok Kwartal domowego micznej kraju przeciwnym) sumenckiej
Miesiac b a T [ WWUK
w procentach
Miesiace
2015 01 26 13,2 27,2 228 165
02 -59 -19.5 -31,0 -30,2 21,7
03 -5,8 -18.4 -26.,5 273 -19,5
04 -1,8 12,3 -16.,8 -259 -14.2
05 48 -145 -20.8 -28.7 -17.2
06 24 5.1 11,4 279 17
07 1.9 96 16,2 206 143
08 -0,6 48 -20,1 274 -13.2
09 -39 125 -20,3 243 -15,3
10 3,9 11,4 20,1 247 -15,0
1 26 07 -10,0 250 83
12 26 146 -16,0 216 137
2016 01 0.6 9.4 -13,9 -20,8 -10,9

Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej mogg przyjmowad wartosci od =100 do +100. Wartos¢ dodatnia
oznacza przewage liczebng konsumentéw nastawionych optymistycznie nad konsumentami nastawionymi

pesymistycznie, natomiast warto$s¢ ujemna oznacza przewage liczebng konsumentéw nastawionych
pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie.
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Wiecej informacji o badaniach ankietowych na stronie http.//form.stat.qov.pl/BadaniaAnkietowe/2016/index.htm

oraz http://poznan.stat.qov.pl/co-gdzie-jak-zalatwic/qdy-skontaktuje-sie-z-nami-ankieter/




